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profondeur

Q . Quand So Figaro parait, diriez-vous que

Je le lis en
entier
32% A8%
le passent a leur entourage
Je le :Z()eﬁ
pag%f;/:rs le conservent

Je le lis en
partie
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fonctions

Q : Pour vous, So Figaro est synonyme de :

Possiblité de (re)découvrir
I'histoire des marques

Nouvelles tendances
Valeurs s(ires
Décryptage

Défrichage
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Tout a fait d’accord

44%

39%

38%

I

20%

14%

Plutét d’accord

71%

61%

92%

89%

88%
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bénéfices
Emotions associées ou inauites

Les CONQUERANTS 50% av rectorat raffiné seducteur

glamour
Profi/ . femmes / actives / CSP++ / treés hauts revenus / parisiennes A1 A o
Intérét mode et accessofres .+ + + + + expert EIegant valorise
Les CONNECTES 26% av rectorat surpris Bien informé
Profil: mixte / aisés / + 50 ans / parisiens mOderne serieux
Intérét mode et accessoires: + + + + dans I’air dU temps
Les ASPIRATIONNELS 24% av rectorat R élégant
Profil : mixte / provinciaux reveur décontracté

Intérét mode et accessoires . + +

FIGARO

MEDIAS Q : Parmi ces termes, quels sont ceux qui refletent le mieux votre état d’esprit lorsque vous lisez So Figaro ?
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88%

complément aux autres publications
Figaro sur I'actualité de la mode et
accessoires

89%
I’'assurance d’étre informeé au bon
moment de I'actualité du secteur

93%

contenus experts

80%
fait la différence dans la presse traitant
de la mode et des accessoires

affluent neonle



