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Questions posees :
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La notion de luxe se base sur des evidences pour les hommes
...comme pour les femmes




Un seul denominateur commun dans la perception du luxe
qu’il soit d’exception ou au quotidien: le temps pour soi
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Un dénominateur commun: le temps pour soi...mais percu
différemment par les hommes et par les femmes
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Une évolution des reperes...La difference entre la
masculinité et la féminite
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Men

Vu par les femmes...
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16% des femmes interrogées



I |l 2. L’image et les attentes des hommes

Les hommes ont un besoin de plaire, d’€tre libre et de faire ce
qu’ils veulent.

d Un renfort des fondamentaux et des valeurs patriarcales

Alors que les plus jeunes ne s’inquictent pas de cette évolution et limite la
revendique, les plus de 65 ans subissent cette perte de reperes et se
raccrochent aux fonctions sociales des hommes.

— Pouvoir par la position professionnelle Les hommes sont ambitieux
note: 3.6 /5

Mais quelque soit 1’age, les hommes revendiquent leur place d’homme
« séducteur » et la notion de liberte¢, presque d’égoisme.

— Puissance du « male » Les hommes sont soucieux

de leur apparence
note: 3.7/5




I |l 2. L’image et les attentes des hommes

Les hommes interroges se disent €tre en quéte d’un but dans
leur vie, d’un avenir: 1ls souhaitent donner un sens a leur vie.

J Un nouvelle dimension des valeurs humaines: L’homme tel qu’il est

L’homme veut s’inscrire dans la vraie vie, laisser libre cours a ses
emotions. Dépasser ses limites prime sur la réussite.

Alors que la génération des 50-64 ans est plus dans une recherche
d’identité, les plus jeunes souhaitent définir un but dans leur vie.

« en quéte de valeurs morales et spirituelles »

23% des hommes
29% des moins de 50ans




2. L’image et les attentes des hommes

Les hommes interroges se disent enthousiastes et fonctionnent sur la
notion de se faire plaisir. Plus sensibles, ils sont a 1’€coute de leurs
emotions et avouent leur inquiétude.

J" Un nouvelle dimension des émotions: L’homme tel qu’il est

Pour les moins de 50 ans, I’homme moderne est un passionné qui
assume sa part de féminité.

Tendre et complice, I’homme se réconcilie avec sa sensibilite.

Ils souhaitent se faire plaisir a eux, a leurs proches et esperent
atteindre une certaine stabilité et sécurité.

Les hommes sont sensibles
note: 3.2 /5




En bref, [’homme vu par [’homme...

Un hdmme en quéte d’un équilibre
entre virilité, authenticitée et sensibilite
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Questions posées:

Que d est /ou/). vous de denwien bastion de la wasculinité até\_ ouncl )/\uu'.?

zé/Om/\S@ owehte




3. Le dernier bastion des hommes

Les territoires énonceés par les hommes interroges sont les seuls ou la
virilité et la force physique sont des atouts faisant la différence.

d Le %o/lf eF autnes boisihs (e chasse) — 30% |
O La /o/me (larmée, o 7«@/1/12,..) 11% |

O Les Aat /o;fes en ea«f/ze//we 10% |
g La /0/1,%7/4@ 7%

Alors que les femmes souffrent encore beaucoup plus d’inégalité
subie a propos de I’indépendance et de la carriere professionnelle, les
hommes sont dans I’optique de garder des bastions plus virils
propres a leur constitution physique.
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Hommes et femmes, du plus jeune au plus vieux, sont
nombreux a s’accorder sur un meme constat...




