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IMPACT & EXPOSITION

Reconnaissance

Souvenir 
global

Souvenir 
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IMPACT DE LA CAMPAGNE JEEP
Un impact qui progresse fortement avec l’exposition et ce sans 
saturation
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AGREMENT & EXPOSITION

Tout à fait plu

ST Plu
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AGREMENT DE LA CAMPAGNE JEEP
Plus on est exposé au visuel, plus on l’apprécie
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APPRECIATION QUALITATIVE & EXPOSITION
ST D'ACCORD
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APPRECIATION QUALITATIVE & EXPOSITION
TOUT A FAIT D'ACCORD
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APPRECIATION QUALITATIVE DE LA CAMPAGNE JEEP
La répétition vient jouer favorablement sur l’appréciation de la 
campagne et son caractère incitatif
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BUZZ & EXPOSITION 

Commentaires 
à propos de 

Jeep
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BUZZ AUTOUR DE LA CAMPAGNE JEEP
Une campagne presse qui génère du buzz autour de Jeep
Au cours du dernier mois, avez-vous, vous même, fait des commentaires à propos de la marque Jeep dans une communication avec quelqu’un ? Par communication avec 
quelqu’un, nous entendons : dans une conversation, par mail, sur un site internet ou d’une autre manière.
Généralement, ces commentaires à propos de la marque Jeep étaient-ils positifs, négatifs ou neutres ? 
Comment avez-vous communiqué ces commentaires sur la marque Jeep ? 

Avant
présentation
des visuels

Base : Connaissent  Jeep (436)

Ont fait des commentaires sur 
Jeep au cours du dernier mois : 

9%

Types de commentaires

Positifs : 64%
Neutres : 18%

Négatifs : 18%

16-24 ans : 21% ; Lecteurs PQN : 17%

Base : Ont fait des commentaires (40*)

* Attention, base très faible : résultats à lire en tendance

Mode de diffusion des commentaires

Conversation face à face : 64%
Site Internet communautaire : 11%

Mail : 6% / Téléphone : 4% / Site Internet : 3% 
2
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IMAGE & EXPOSITION
ST D'ACCORD 

Représente la 
liberté

Représente 
l'authenticité

Différente des 
autres

Dont je me 
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IMAGE & EXPOSITION
TOUT A FAIT D'ACCORD 
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IMAGE DE JEEP
Une campagne qui vient travailler toutes les dimensions d’image
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