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IMPACT DE LA CAMPAGNE JEEP

Un impact qui progresse fortement avec I’exposition et ce sans
saturation
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AGREMENT DE LA CAMPAGNE JEEP
Plus on est exposé au visuel, plus on I’apprécie
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APPRECIATION QUALITATIVE DE LA CAMPAGNE JEEP

La répétition vient jouer favorablement sur I’appréciation de la
campagne et son caractere incitatif
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BUZZ AUTOUR DE LA CAMPAGNE JEEP e
Une campagne presse qui génere du buzz autour de Jeep '

Au cours du dernier mois, avez-vous, vous méme, fait des commentaires a propos de la marque Jeep dans une communication avec quelqu’un ? Par communication avec
quelqu’un, nous entendons : dans une conversation, par mail, sur un site internet ou d’une autre maniére.

Généralement, ces commentaires a propos de la marque Jeep étaient-ils positifs, négatifs ou neutres ?
Comment avez-vous communiqué ces commentaires sur la marque Jeep ?
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IMAGE DE JEEP

Une campagne qui vient travailler toutes les dimensions d’image
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