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DU PLAISIR A L'INFLUENCE,
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Des consommateurs « plaisir »
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Base 100 =

ensemble
............................ PREMIUM
Tourisme : essaye de faire  Voiture : achat neuftoutes High tech : renouvellement Déco : achete souventobjet Beauté : me rend souvent Mode : aime avoir
au moins 2 voyages par an options régulier pour avoir la de décoration en SPA pour prendre soin accessoires assortis a
dernere technologie de moi chacune de mes tenues

FIGARO
MEDIAS source PREMIUM LE FIGARO L8 OU FIGARO MAGAZINE L30 OU LE PARTICULIER LDP OU LEFIGARO.FR 30 jours

affluent people



Des consommateurs attachés a la qualité des marques
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Base 100 =
ensemble
....................................................................................... =0 ‘ B s PREMIUM
Tourisme : privilégie confort ~ Voiture : préta réduire High tech : Privilégie Déco : attache grande Beauté : quand lamarque  Mode : prét a payer plus
quitte a payer plus certaines dépenses ou marque hautde gamme importance au designer-  me plait, j'achéte d'autres pour un vétement de
emprunt longue durée pour créateur produits de cette marque marque

achat belle voiture
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Des consommateurs au vouloir et au pouvoir d'achat l
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Base 100 =
ensemble
....................... PREMIUM

Tourisme : préfere payer Voiture : achat voiture a plus  High tech : consacre une  Déco : préta dépenserune Beauté : Siun produitme  Mode : porte vétements ou
plus cher une formule sur- de 50k€ partimportant de mon somme important pour faitenvie, peu importe le  accessoires de luxe, car ce
mesure, personnalisée, budget dans I'equipement ceuvre d'art prix sont des produits de qualité

adaptée a mes envies
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Des consommateurs influenceurs
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Base 100 =
ensemble
PREMIUM
Tourisme : Influence Voiture : Influence souvent telecom : Influence souvent Déco : Influence souvent  Beauté : Influence souvent  Mode : Influence souvent
souvent (frés ou assez) (trés ou assez) (trés ou assez) (trés ou assez) (trés ou assez) (trés ou assez)
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